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especialmente para projetos dentro do Governo Feder al, 

o que tem trazido bons frutos este ano. Para sobrev iver, 

voc• tem que se adaptar: €s vezes, achamos que o 

vento est• para o Sul, mas o mercado bate em voc• e  te 

leva para o Norte. A intelig•ncia empresarial est• em 

enxergar isso, procurar as melhores oportunidades e 

fazer mudan‚as r•pidas, se necess•riasº.

Em termos de produ‚ƒo, Raphael S„crates, diretor 

de cria‚ƒo, ressalta que a ideia … que cada trabalho possa 

receber um tratamento diferenciado, tanto de design 

como na cria‚ƒo ou planejamento.

ªNossas refer•ncias sƒo quaisquer, nƒo temos nada 

fechado. Desde campanhas a impressos, r„tulos de ga rrafa, 

®lmes, qualquer coisa. Obviamente temos nossas font es 

que sƒo acessadas diariamente antes do expediente. 

Posso citar alguns sites como FFFFOUND (http://ffff ound.

com/), Fubiz (http://www.fubiz.net/), Abduzeedo (ht tp://

abduzeedo.com/), Gizmodo (http://gizmodo.com/), 

Delicious de amigos, links enviados via Twitter, ag •ncias e 

produtoras que mais gostamos. En®m, acreditamos mui to 

nisso e incentivamos a pr•tica de pesquisa entre os  nossos 

funcion•rios, o que indiscutivelmente acaba gerando  boas 

`conversas' para a mesa.º

O resultado desta troca intensa de conhecimento n„s 

vamos conferir nas pr„ximas p•ginas, com a apresent a‚ƒo 

dos principais cases j• produzidos pela ag•ncia.

Com as devidas e ousadas licen‚as po…ticas, se 

f†ssemos completar os versos acima poder‡amos dizer 

que a capital da Repˆblica Federativa do Brasil tam b…m 

possui interatividade e inova‚ƒo. Principalmente 

quando falamos do mercado digital, com o surgimento 

de ag•ncias como a Metr„pole Interativa (http://

metropoledesign.com.br).

ªCriada em 2006, somos uma empresa de comunica‚ƒo 

interativa e trabalhamos a presen‚a de nossos clien tes em 

meios interativos, atrav…s de campanhas on-line, sites, CD-

ROMs, DVDs, mobile, entre outros. Procuramos explor ar 

ao m•ximo a fusƒo entre um design cuidadoso e arroj ado 

e recursos tecnol„gicos de ponta, permitindo a cria ‚ƒo de 

interfaces agrad•veis aos olhos dos usu•rios e func ionais 

quanto aos recursos tecnol„gicos que viabilizam ess a 

intera‚ƒoº, diz Alano Teles, diretor de tecnologia.

Sobre as particularidades do mercado local, 

Alano destaca que Bras‡lia tem um grande cliente: o 

Governo Federal e todas as suas autarquias. ªAcho 

que a maior influ•ncia advinda do atendimento a ess e 

cliente … o desafio permanente em procurar inovar c om 

solu‚‰es criativas para demandas que precisam ser 

executadas dentro de crit…rios r‡gidos, que necessitam 

ser seguidos. No ano passado, trabalhamos fortement e 

a fim de adequar nossas opera‚‰es para atendermos 

€s demandas locais de forma mais contundente, 
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ªBras•lia tem luz, Bras•lia tem carros / (Carros pretos nos col€gios) / Bras•lia tem mortes, tem at€ 
baratas (em tr•fego linear) / Bras•lia tem pr€dios, Bras•lia tem m•quinas... Oh... O concreto j• 
rachou!º, j• entoava a engajada can€•o ªBras‚liaº, famosa composi€•o de uma das mais atuantes 
bandas brasileiras de rock dos anos 80, a Plebe Rude.

http://metropoledesign.com.br

Um est•mulo € quebra de paradigmas



Per®l criativo e excel•ncia em design. Com estas 

qualidades, a Metr„pole foi escolhida pela WWF-Bras il (www.

wwf.org.br), organiza‚ƒo nƒo-governamental dedicada  € 

conserva‚ƒo da natureza, para desenvolver o ambient e digital 

da campanha ªPega leve, o que voc• faz para reduzir  sua 

pegada ecol„gica?º.

ªO brie®ng do projeto pedia algo como um YouTube pa ra 

pessoas que quisessem deixar o seu depoimento sobre  sua 

pegada ecol„gica; que as pessoas pudessem votar e d eixar 

coment•rios e no ®nal haveria um ganhador. Encaramo s o 

projeto como marketing de guerrilha. Nosso objetivo  era 

chamar as pessoas, criar o interesse, espalhar de forma viral 

e estar em todas as redes sociais. Isso para que pud…ssemos 

perdurar a campanha e ser nƒo apenas uma a‚ƒo isola da com 

tempo para acabarº, contam Alano e Raphael.

Assim, para tornar efetivo tal conceito, foi criado  um 

planeta para funcionar como o re¯exo do mundo de ca da 

pessoa. ªUm dos desa®os foi conseguir envolver e de spertar 

a aten‚ƒo do pˆblico com os depoimentos, mas mostra ndo-

lhe algo que tivesse um apelo mais forte al…m de simples 

textos. Entƒo, cada a‚ƒo modi®caria o aspecto do pl aneta, 

lembrando que toda intera‚ƒo tem uma rea‚ƒo da natu reza. 

Nƒo quer‡amos muitos cliques ou muitas telas no sit e, 

quer‡amos tudo integrado ao ̀ mundo', deixando sempr e l• no 

centro como foco do problema e da solu‚ƒoº.

Al…m do site, foram desenvolvidos tamb…m selos para 

uso em MSN, Gtalk, Orkut, rodap…s e outros. ªMateri ais 

que pudessem ser espalhados e que aumentassem o 

nosso alcance. O resultado foi „timo, centenas de p essoas 

utilizando os selos, comunidades sendo movimentadas  e 

trabalhadas pelo pr„prio pessoal do WWF. Al…m disso , a 

campanha foi exposta em dezenas de sites de refer•n cia de 

comunica‚ƒo, ONGs, blogs, tudo de forma espont!neaº .

WWF-Brasil

Tecnologias: Flash AS3 + MySQL + PHP

www.pegadaecologica.org.br/pegaleve/

A proposta de desenvolver um posicionamento inovado r 

foi a chave para que a ag•ncia conquistasse o direi to 

de conceber a presen‚a digital do Shopping ID, um d os 

principais centros comerciais de decora‚ƒo e design  do 

Centro-Oeste brasileiro.

ªEles passaram por uma reformula‚ƒo, houve mudan‚a 

de nome e de conceito. Levamos o site, que teoricam ente 

deveria ser apenas institucional, para uma linha de  campanha, 

tentando puxar para o principal produto e servi‚o q ue seria 

vendido agora, decora‚ƒo. Shopping ID nƒo vende m„v eis, 

vende sonhos. Tentamos uma forma de mexer com aspec tos 

sensoriais do pˆblico que projeta seu espa‚o sempre  que v• 

um m„vel. Imagine uma long chair em cima de uma mon tanha 

ou uma poltrona embaixo d'•gua. Tentar buscar onde estƒo 

as melhores refer•ncias para a decora‚ƒo, as mais r icas em 

cores e formas, enfim, na natureza. Dessa forma, chegamos 

ao conceito de `ambiente dos sonhos', que permitiu a 

defini‚ƒo do visual do siteº, explicam Alano e Raph ael.

Em termos de produ‚ƒo, eles revelam que este foi 

um dos projetos em que mais foram gastos esfor‚os d e 

cria‚ƒo. ªColocar uma poltrona embaixo do mar, um s ite em 

cima da areia e tamb…m fazer essa transi‚ƒo de uma coisa 

para outra foi extremamente oneroso em termos de ho ras. 

Todas as imagens sƒo constru‡das elemento por elemento, 

ilumina‚ƒo, sombra, tudoº.

Outro aspecto importante foi considerar as 

caracter‡sticas do perfil do pˆblico-alvo. ªSƒo pes soas em 

busca de algo para o lar e profissionais da •rea de  arquitetura 

e decora‚ƒo. Esse pˆblico deve ser tocado de maneir a 

diferente, nƒo precisamos ser evidentes demais. " u m pˆblico 

que gosta de projetar suas fantasias, de sonhar, im aginar. 

Tentamos entrar nessa mesma sintonia e conseguir te r boas 

`conversas' com essas pessoas atrav…s da nossa campanhaº.

Shopping ID

Tecnologias: Flash AS2 + PHP

www.shoppingid.com.br
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Depois do sucesso dos projetos concebidos 

anteriormente para a RR Produ‚‰es, a Metr„pole foi 

novamente convidada a desenvolver mais um, desta ve z 

envolvendo a cria‚ƒo do site do ªSƒo Paulo Moto Fes tivalº, 

evento focado em mˆsica e no universo das motos.

Segundo Alano e Raphael, os conceitos de moto e 

rock'n'roll eram quase obrigat„rios de serem seguid os 

nesse projeto. ªE foi por essa linha que nos guiamo s. 

T‡nhamos algumas limita‚‰es que deveriam ser levadas 

em conta, como peso e a impossibilidade de utilizar  Flash. 

O site teria muitos acessos e a informa‚ƒo deveria estar o 

mais dispon‡vel poss‡velº.

Apesar disso, eles destacam a liberdade existente 

durante o processo de cria‚ƒo. ªNa verdade, esse pr ojeto 

se desenrolou muito facilmente, uma vez que o tema 

permitia que nƒo tiv…ssemos muitas restri‚‰es no visual. 

O maior desafio foi a quantidade de informa‚ƒo a se r 

colocada na p•gina, levando em conta o design carre gado 

e bem estilizadoº.

Apesar de nƒo estar mais dispon‡vel pela internet, 

ªassim que o evento terminou o site saiu do arº, os 

nˆmeros atestam o •xito da empreitada: foram obtido s 

mais de 100 mil acessos em apenas dois meses.

S!o Paulo Moto Festival

Tecnologias: AJAX + HTML + PHP

Off-line

Transformar um material textual, que j• circulava p ela 

internet h• alguns anos, em uma pe‚a interativa. Di ante da 

experi•ncia em criar solu‚‰es inovadoras pela web, este foi 

o desafio proposto para a ag•ncia no desenvolviment o do 

hotsite ªCraques do Saberº.

ªO projeto d• vida a um texto viral do Senador 

Cristovam Buarque, que fala sobre um pa‡s que produ z 

estrelas no esporte e possui cinco Copas do Mundo d evido 

€ facilidade em se ter acesso a uma bola e a um campo de 

futebol, mas que nƒo possui nenhum Pr•mio Nobel pel a 

dificuldade de acesso a um ensino de qualidadeº, de stacam 

os diretores da Metr„pole.

Segundo eles, um dos grandes desafios deste projeto 

foi criar uma interface que conseguisse transmitir toda 

a mensagem inserida no texto que originou o trabalh o. 

ªNosso objetivo era permitir que o usu•rio percebes se a 

mensagem simplesmente navegando pelo hotsiteº.

Al…m disso, a identidade gr•fica seria outra questƒ o 

fundamental a ser trabalhada. ªPela import!ncia de se 

tratar de um assunto descontra‡do e s…rio ao mesmo 

tempo, optamos por utilizar uma linha visual mais 

estilizada, que pudesse transitar entre o alegre e o 

dram•tico sem ru‡dosº.

Hotsite ªCraques do saberº

Tecnologia: Flash AS2

www.metropoledesign.com.br/clientes/cristovam



Em mais um projeto envolvendo o Senador Cristovam B uarque (www.

cristovam.org.br/), a Metr„pole foi convidada a des envolver uma das a‚‰es 

dentro da campanha interativa do pol‡tico para a pr esid•ncia da Repˆblica.

Um fato curioso deste trabalho … o uso de elementos  hist„ricos em 

sua concep‚ƒo, mais precisamente do Dazibao. ªA des cri‚ƒo hist„rica fala 

por si s„: `nascido na China, • €poca da Revolu•‚o Cultural. I nstrumento 

de express‚o polƒtica, ele surgiu como uma maneira de manifestar a 

insatisfa•‚o popular frente ao estado e • `censura'  instaurada. Grandes 

folhas de papel, mais ou menos do tamanho de uma fo lha de jornal, eram 

afixadas em locais de grande visibilidade e o autor  escrevia suas opini„es 

com caneta pincel, de modo a torn…-las legƒveis de longe. Muros inteiros 

foram preenchidos por Dazibaos, que criticavam o es tado do paƒs e 

engrossavam o coro da revolu•‚oº , relatam Alano e Raphael.

Com o conceito do projeto definido, os criativos da  ag•ncia 

procuraram desenvolver uma interface que se aproxim asse das a‚‰es 

envolvidas na atitude de quem colava um Dazibao em um muro.

ªAdicionamos tamb…m a possibilidade de fazer picha‚ ‰es com spray. 

Os atores foram ®lmados pichando ou colando cartaze s com as mensagens 

digitadas pelos usu•rios. Um dos grandes desa®os fo i fazer a integra‚ƒo entre 

Flash, v‡deo, texto e banco de dados, de maneira qu e tornasse essa intera‚ƒo 

interessante para o usu•rio e gerasse o interesse e m se manifestar.º

Al…m disso, a escolha da plataforma tecnol„gica foi  um obst•culo 

a ser vencido. ªNƒo t‡nhamos a menor ideia da tecno logia que poderia 

suportar uma quantidade imensa de mensagens, `quil† metros' e 

`quil†metros' de picha‚‰es e cartazes no muro, caso  isso acontecesse. 

Depois de muitos testes, optamos pelo Javascript na  base, mais Flash 

para as anima‚‰es, e deu tudo certoº.

Hotsite ªDazibaoº

Tecnologias: Flash + PHP + Muito Javascript " :-)

www.metropoledesign.com.br/clientes/

cristovam/dazibao
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